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> CONTEXTE

Lancée à l'initiative de la Commission E-marketing du SNCD, Syndicat National de la

Communication Directe, l'étude E-Mail Attitude (EMA),est

> une étude sur l'attitude des internautes par rapport à l'email en France.

Réalisée en 2008 par Ibase, l'étude est issue d'une volonté commune du SNCDet de

1000mercis, Come and Stay, Directinet et Ibase qui chaque année, à tour de rôle,

réalisent l'étude EMA.



Sollicitation par email de lõAccessPaneldõIbaseResearch« Les Cybertesteurs ».

Terrain réalisé du 26/ 06/ 2008 au 03/ 07/ 2008.

Echantillon de 1 000 internautes, représentatif des internautes en France, selon la

méthode des quotas (sexe, âge, région, PCS,cyberconsommation).

Un redressement a été réalisé sur le type de connexion et le FAI.

> METHODOLOGIE



Á130 000 membres recrutés en double opt -in sur plus dõune

dizaine de sites aux thématiques très variées. Des vagues de

recrutement ont lieu tous les 6 mois.

ÁLes Cybertesteurs sont sollicités EXCLUSIVEMENTdans le

cadre dõ®tudeset, non loués pour des campagnesde marketing

direct .

ÁIls sont invités par email à répondre à lõ®tudeen cours, en

échange de bons cadeaux ou de places de cinéma par tirage au

sort.

ÁLõint®gralit®de nos fichiers sont conformes aux nouvelles

réglementations de la CNILet respectent la loi Informatique et

Liberté du 6 janvier 1978.

> LES CYBESTESTEURS: LõACCESSPANEL DU DEPARTEMENT

« ETUDES» DõIBASE


